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1 - Importance actuelle de I’entrepreneuriat
populaire en France

Nombre d’entreprises en France (en milliers)

> 2,9 millions d’entreprises en

-, France
> 200 salaries

7/

> Parmi ces dernieres, 93% sont

des microentreprises (0 - 9
50 a 199 salariés/ 35 \ salaries)

> Les microentreprises représentent
10 - 49 salariés / 163 \ 1/5éme de la valeur ajoutée et 20%

de emploi (Insee, DARES, 2007)

1 - 9 salariés 084 \ > Secteur informel représente 10
a 15% du PIB
0 salarié / 1746 \

/ \




1 - Importance actuelle de I’entrepreneuriat
populaire en France

Total criations d'entreprises
(Insee-SINE 2006)

= Moins de 82000 euros H De 8 000 [J moins de 16 000 euros
De 16 000 [ moins de 40 000 euros m De 40 000 I moins de 80 000 euros
m 802000 euros ou plus

e Un tiers des emplois nouveaux venaient, avant la crise, de la
création d’entreprise

« + de 40% des createurs d’entreprise viennent du chomage

B Aud




2 - Importance future de I'entrepreneuriat
populaire

Tendances economiques et Contraintes démographiques
societales et budgétaires

Nouvelles technologies Vieillissement de la population

Montée des services Poids de la dépense passive
pour ’emploi

Recherche créativité et autonomie A ,
Cout des differents types

d’emplois

\ /

Déeveloppement de ’entrepreneuriat populaire




2 - Evolution des effectifs dans I’'industrie et
dans le secteur tertiaire

Evolution compare des effectifs salari’s de l'industrie
et des services au cours des 40 derni res ann’es




3 - Comment promouvoir I’entrepreneuriat
populaire

Le droit d’entreprendre est un droit fondamental.
Pour qu’il soit effectif, il y a trois conditions a remplir :

Acces au capital a travers le microcredit financé en partenariat
avec les banques

Accompagnement en partenariat avec le secteur public et prive

Creation d’un environnement institutionnel favorable




Exemple de I’Adie
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\~ 4 - Préts accordés

adi
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L
g\r 4 - Population cible
adi

7%

DE non indemnis”

Situation sociale

Travailleur ~ AULres Minimagg ar- o temps partiel

ind"pendant/RMI sociaux 2%

ASS 3% 29,

6%

Stagiaire
0%

RMI
33%

Salari’(e)
7%
Autre Travailleur
7% ind"pendant 21%

12%

Niveau de formation

Supérieur long
9%

lllettré

BAC+2 6%

11%

Lire/écrire/compter
18%

Supérieur : BAC
4%

Secondaire : lycée
15%

BEP / CAP

37%




O
0\, 4 - Secteurs d’activité
adi

R partition par secteurs d'activit”

Agriculture

59 Transport
0

4%

Culture

2%

Commerce ambulant
24%

Restauration
5%

Artisanat
6%

Batiment
11%
Service
22%

Commerce s’ dentaire
21%



Nombre de préts accordes depuis 1989 : 76 986

Nombre de préts en 2007: 9 800 (moyenne: 3000 €)
en 2008 : 13 000
en 2009 : de 15 000 a 16 000
Nombres de clients actifs : 25 000
Taux d’impayes : 6,5%

Taux de pertes : : 2,6%




4 - Résultats: services d’accompagnement des
entreprises

Nombre de nouvelles entreprises créées depuis 1989 : 62 000
Nombre d'entreprises qui devraient étre créés en 2009 : 12 000
Taux de survie apres 2 ans : 65%

Taux d'inclusion : 80%




5 - Quels enjeux pour I’entrepreneuriat
populaire

Au niveau individuel

Impact économique -

Création de son propre emploi
Augmentation du revenu

Impact psychologique et social :

Dignite, confiance en soi, optimisme (CSA)
Insertion sociale




5 - Quels enjeux pour I’entrepreneuriat
populaire (suite)

Au niveau national

Impact économique :
Augmentation de 'offre
Augmentation emploi individuel et salarié
Augmentation consommation
Rénovation du tissu entrepreneurial a la base de la pyramide
Aménagement du territoire

Impact budgétaire :
Baisse dépense passive pour |’emploi

Impact sociétal :
Développement de ’esprit d’entreprise
Evolution vers une societé basée sur la responsabilité confiance et

B cohésion sociale M @




